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Hola emprendedores!

En esta ocasión les quiero dejar algo que
espero les sirva para poder programar las
publicaciones y productos de sus emprendi-
mientos con el fin, que todos buscamos, de
vender más y hacer crecer eso por lo que 

tanto soñaste y proyectaste..
Hoy les presento el

Calendario de marketing  

mi nombre es victoria soy mamá emprendedora actualmente me dedido a 
crear cursos digitales para emprendedores amantes del diseño y 

la deco para fiestas.



¿Qué es el calendario de marketing?
El calendario de marketing es uno de los principales recursos para poder 
organizar mucho mejor la planificación anual de tu negocio. En él podrás 
encontrar todas las fechas importantes para que tus planes de publicidad,

publicaciones y lanzamientos de productos estén más organizados. 

El calendario anual de marketing te permite estar preparado desde ahora
mismo, pensá que ninguna marca deja sus estrategias hasta el último

minuto, todo esta planificado de ante mano.
 

un calendario bien diseñado te ayudará a garantizar que tu negocio ponga 
en práctica una campaña de marketing eficaz todo el año

ya te imaginarás qué contiene este calendario, si claro, todas las fechas
especiales en donde todos nosotros consumimos productos y compramos tanto

presentes como regalos. encontrarás fechas como: san valentín, pascuas,
día del niño, día del padre y madre,  black friday, navidad, entre otros.... 

Para sacarle al máximo provecho a estas fechas donde las pèrsonas compran
y consumen mas de lo habitual, es necesario planificar cada una de nuestras
estrategias mes por mes, de esa manera recibiremos mas compras o pedidos. 

lo que haremos a continuación es Trabajar con las fechas claves para 
aumentar nuestros ingresos utilizando los momentos fuertes del año.
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tips para planificar mi calendario
*Para comenzar escribir cada mes en una hoja con sus fechas especiales
y puntuar posibles lanzamientos de productos relacionados a dicha fecha.
o usar el que encontrarás en esta guía. 

por ejemplo: Febrero >> San valentín >> Caja de bombones love. 
                                           guirnalda con fotos 
                                           desayuno personalizado
                                           envoltorios de golosinas amor 

*Promocionar al menos con 15 o 20 días de anticipación ese producto, con el
fin de tomar pedidos y organizar mucho mejor el armado y entrega. 

*realizar publicaciones con llamado a la acción, por ejemplo: Publicaciones
con botones de “Comprar” “enviar mensaje” “Visitar sitio web”. 

*crear la necesidad de compra, por ejemplo: “que estas esperando” “ya tenes
tu regalo para” “el mejor regalo para” 

*además de continuar pùblicitando nuestros productos, siempre publicar lo
relacionado con la fecha clave, crear historias en instagram, hacer videos
cortos. 

*Mostrar la cara detras de todo nuestro trabajo, no le teman a la cámara
a la gente le gusta ver quién está detras de eso que compró. muestren un
video trabajando, fotos del paso a paso o elaboración de productos. 

*no todo es venta! recuerden que si todo el tiempo quiero vender vender y
vender mi cliente potencial se aburrirá de ese contenido y lo perderemos. 
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tips para planificar mi calendario
*crear contenido. qué quiere decir esto? bueno sería no todo es venta!!!
mostrar a nuestros clientes el día a día de nosotros, del proceso de
construcción de nuestros artículos. 
relacionar temas que tengan que ver con mis productos por ejemplo:
realizo decoración de fiestas, doy tips para un correcto armado de una
mesa de candy bar, recomiendo las mejores golosinas para el verano, 
juegos para una fiesta de cumpleaños, etc... 
publicar frases motivacionales a mis clientes, que esto lleve a compartir
mi contenido, realizar comentarios y recibir me gusta. 
La interacción constante de nuestra página nos permite llegar a mas
potenciales clientes. 

*Dar productos digitales gratuitos, por ejemplo tutorial gratuito sobre
cómo armar pompones de papel de seda, guía gratuita sobre las mejores
temáticas para fiestas, gúia sobre cómo montar una fiesta en 5 pàsos,
etc... siempre relacionado al ejemplo anterior. de esa manera voy conociendo
a mi público objetivo, y aquí va relacionado con el siguiente punto...

*Conocer a mi público objetivo ¿A quién va dirigido mis productos?, tengo
que tener en cuenta a qué clase de persona le interesará mi contenido,
para que interactue con el mismo, comente y comparta con otras personas.
esto lo lleve a consultarme y al fin concretar la venta. 
por ejemplo si vendo articulos para cumpleaños de niños, voy a orientar
mis publicaciones a madres o padres de cierta edad. 

*crear promociones, mes de descuento, 2 x 1, descuentos por tiempo limitado.
regalar un descuento a las personas que ya me compraron, para que nos
vuelvan a comprar.  

 

*identidad de marca: todas las marcas tienen un estilo, una personalidad,
valores que quieren transmitir, cuentan una historia detras de sus ne-
gocios. El estilo de tus productos, los colores que usas, las palabras que
escribís, las publicaciones que realizás, tienen que tener un denominador
común, las personas tienen que ver esa publicación y saber que es tuya. 
usar siempre los mismos colores, mismas tipografías, misma manera de
hablar con el cliente, lleva a crear una identidad, qué el cliente tan
sólo con ver la publicación ya sepa que es de nosotros, te identifica. 

*crear “embudo de ventas”, digamos que yo regalo una guía o un e-book o
un tutorial, pero para el envío necesito el contacto de esa persona, su
correo electrónico. Una vez que tengo una grán lista de contactos envío
ese producto gratuito. Ya cuento con algo muy valioso, datos y contactos
de mis potenciales clientes, ya que si me contactan es porque les interesa
dicho material. (Obviamente ese producto gratuito esta enteramente rela-
cionado con lo que yo vendo).
luego utilizaré esos datos para enviar promociones, cupones de descuento,
lanzamientos de nuevos productos que de seguro mas de uno comprará. esto
es generar un embudo de ventas, atraigo la mayor cantidad de clientes
potenciales, que más adelante algunos interesados comprarán mis productos..

*Planear el año completo, siempre pensando que pueden suceder cosas como
las que estamos pasando actualmente, por eso el calendario es flexible
y se puede modificar a medida que avanza el año!
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tips para planificar mi calendario
*identidad de marca: todas las marcas tienen un estilo, una personalidad,
valores que quieren transmitir, cuentan una historia detras de sus ne-
gocios. El estilo de tus productos, los colores que usas, las palabras que
escribís, las publicaciones que realizás, tienen que tener un denominador
común, las personas tienen que ver esa publicación y saber que es tuya. 
usar siempre los mismos colores, mismas tipografías, misma manera de
hablar con el cliente, lleva a crear una identidad, qué el cliente tan
sólo con ver la publicación ya sepa que es de nosotros, te identifica. 

*crear “embudo de ventas”, digamos que yo regalo una guía o un e-book o
un tutorial, pero para el envío necesito el contacto de esa persona, su
correo electrónico. Una vez que tengo una grán lista de contactos envío
ese producto gratuito. Ya cuento con algo muy valioso, datos y contactos
de mis potenciales clientes, ya que si me contactan es porque les interesa
dicho material. (Obviamente ese producto gratuito esta enteramente rela-
cionado con lo que yo vendo).
luego utilizaré esos datos para enviar promociones, cupones de descuento,
lanzamientos de nuevos productos que de seguro mas de uno comprará. esto
es generar un embudo de ventas, atraigo la mayor cantidad de clientes
potenciales, que más adelante algunos interesados comprarán mis productos..

*Planear el año completo, siempre pensando que pueden suceder cosas como
las que estamos pasando actualmente, por eso el calendario es flexible
y se puede modificar a medida que avanza el año!

                                                                                         bueno ahora sin más les dejo el calendario de marketing 2020
que se entretengan un largo rato!!! 
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Enero:
1 de enero: Año Nuevo.
El primer día del año es una excelente oportunidad para enviar un saludo especial a 
tus clientes a través de las redes.

6 de enero: Día de los Reyes Magos.
Este día debe estar incluido en tu campaña de Navidad, además toma en cuenta a todas 
aquellas personas que dejan las compras para última hora para ofrecerles una oferta 
exclusiva de último momento.

7 de enero: Inicio de las Rebajas.
aprovechen este momento para hacer liquidaciones. 

20 de enero: Blue Monday.
Este día se considera que es el lunes más triste o deprimente del año y coincide siempre 
con el tercer lunes de enero. Es tu oportunidad de animar a tus clientes a través de un 
mensaje por email o redes sociales.

21 de enero: Inicio Copa Libertadores.
24 de enero: Día del Periodista.
25 de enero: Año Nuevo Chino.
26 de enero: Gala de los Grammys.
27 de enero: Día del Community Manager.

Posible planificación:
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Posible planificación:

Febrero:
2 de febrero: Super Bowl.
Este es un acontecimiento importante ya que es el día más importante para la publicidad 
en los Estados Unidos. Las empresas invierten grandes cantidades de dinero en este evento 
y los espectadores llegan a 100 millones.

4 de febrero: Día Mundial contra el Cáncer.

9 de febrero: Gala de los Oscars.
Es un momento ideal para enviar promociones a tu base, con una temática divertida 
como la de los Premios Oscars.

14 de febrero: San Valentín.
En este día las ventas siempre incrementan ya que es una ocasión para regalar y/o 
utilizar distintos servicios. Planifica tus estrategias de marketing y aprovecha al 
máximo los Emails en San Valentin.

24 y 25 de febrero: Carnaval.
Lanza una estrategia con promociones especiales utilizando una divertida temática 
carnavalesca.
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Posible planificación:

Marzo:
8 de marzo: Día Internacional de la Mujer.
Mejora la responsabilidad social de tu empresa o negocio y aumenta tus ventas con 
descuentos especiales para el sector femenino de tus clientes. crear publicación relacio-
nada a esta fecha. 

17 de marzo: Día de San Patricio.
Es un día, de origen irlandés, en el que las personas suelen vestirse de color verde y
 utilizar tréboles. En los últimos años ha ganado popularidad ya que todos salen a la
 calle a celebrarlo, y está muy relacionado también a la cerveza.

20 de marzo: Día Mundial de la Felicidad.

22 de marzo: Día Mundial del Agua.
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Posible planificación:

Abril:
5 al 11 de abril: Semana Santa.
ideal para promocionar todo tipo de productos relacionados con esta fecha .

7 de abril: Día Mundial de la Salud.
13 de abril: Día Internacional del Beso.
15 de abril: Día Mundial del Arte.
22 de abril: Día de la Tierra.
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Posible planificación:

Mayo:
1 de mayo: Día del Trabajador.
Puedes aprovechar este día para enviar un saludo por email o incluso crear alguna 
promoción para el momento.

4 de mayo: Día Mundial de Star Wars.
.
17 de mayo: Día del Internet.
Si tus productos están relacionados a este tema, es un momento perfecto para enviar 
alguna promoción.
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Posible planificación:

Junio:
21 de junio: Día del Padre.
Fecha importante para las ventas. Prepara una estrategia con antelación, con mensajes 
que lleguen a las emociones de nuestros espectadores. Aprovecha los beneficios del 
Email Marketing para el día del padre.

30 de junio: Día de las Redes Sociales 
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Posible planificación:

Agosto:
12 de agosto: Día de la Juventud
Si tu público es joven puedes aprovechar este día para realizar alguna acción.

16 de agosto: Día del Niño 

19 de agosto: Día Mundial de la Fotografía.
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Posible planificación:

Julio:
12 de julio: Final de la Eurocopa.
Aprovecha la gran audiencia que obtendrá el evento para impulsar tus promos con un 
concepto relacionado al fútbol.

20 de julio: Día del Amigo.
Haz que tus promociones de este día utilicen mensajes emotivos con los que el público 
se sienta identificado.

24 de julio: Comienzo de los Juegos Olímpicos.
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Posible planificación:

Septiembre:
11 de septiembre: Día del Maestro (Argentina)

27 de septiembre: Día Mundial del turismo
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Posible planificación:

Octubre:
18 de octubre: Día de la Madre (Argentina)
Es una de las fechas más importantes y la acción debe estar planificada desde antes. 
Define tus objetivos de ventas y tráfico y lanza tu gran promoción.

19 de octubre: Día Mundial del Cáncer de Mama.
Este es un día repleto de campañas que apuntan a la sensibilización. Crea la tuya con 
un diseño creativo y podrás llegar a más público.

31 de octubre: Halloween.
Es una oportunidad para realizar alguna estrategia terrorífica y divertida que eleve 
tus ventas.
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Posible planificación:

Noviembre:
2 de noviembre: Día de los Muertos.
Si trabajas con público mexicano toma en cuenta esta fecha para enviar alguna promoción.

27 de noviembre: Black Friday.
Es el boom del año para todos los negocios y tiendas online. El Email Marketing no puede 
faltar en tu estrategia, y asegúrate de realizar descuentos llamativos que atraigan a 
todo tu público.

30 de noviembre: Cyber Monday.
Se celebra el lunes siguiente al black Friday y usualmente lo alargan y crean una 
“Black week” llena de promos únicas.
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Puede que más de una fecha se modifique por
los tiempos que estamos transcurriendo
a nivel mundial, pero te llevás algo muy

valioso, nuevos conocimientos. 

si no te sirve para este año, te servirá para el
próximo, el calendario lo descargás

desde la web.

utilizá el tiempo en casa para programar estos aspectos
o al menos prácticar cómo serán tus estrategias

de venta ahora con lo que aprendiste. 

espero te sirva el material y compartilo!
publicá tu planificación arrobando a

 @lovedisenio (intagram)
o @lovediseño (facebook)

consultas a: www.lovediseño.com.ar
cursos.lovedisenio@gmail.com

el calendario fue extraído de internet
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gracias por leer hasta el final!!

saludos Victoria 
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Posible planificación:

Diciembre:
24 de diciembre: Nochebuena.
Es la noche en la que Papá Noel traerá los regalos, una oportunidad para subir las 
ventas y más aun con las personas que compran a última hora.

25 de diciembre: Navidad.
Día para estar en familia, aprovecha para enviar un newsletter con un cálido saludo 
a tus clientes deseándole felices fiestas.

28 de diciembre: Día de los Santos Inocentes.
Puedes hacer alguna acción con una broma de los inocentes para divertir a tu público 
y hasta agregarle algún descuento al final.

31 de diciembre: Nochevieja.
En este día se suelen enviar saludos de fin de año con buenos deseos para el siguiente, 
o recopilando los logros del año que se va.

 


