[0LA EMPRENDEDORES!

ML NOMBRE ES VICTORTA S0Y MAMA EMPRENDEDORA ACTUALMENTE ME DEDIDO A
CREAR CURSOS DIGITALES PARA EMPRENDEDORES AMANTES DH. DISENO ¥
LA DECO PARA FIESTAS

N ESTA OCASION LES QUIERO DEJAR ALGO QUE
FSPERO LES SIRVA PARA PODER PROGRAMAR LAS
ABLICACIONES ¥ PRODUCTOS DE SUS EMPRENDL-
MIENTOS CON EL FIN, QUE TODOS BUSCAMOS, DE
VENDER MAS ¥ HACER CRECER ESO PR LO QUE
TANTO SONASTE ¥ PROYECTASTE

HOY LES PRESENTO B

CALENDARTO DE MARKETING




(QUE ES EL CALENDARTO DE MARKETING!

tL CALENDARTO DE MARKETING ES UNO DE LOS PRINCIPALES RECURSOS PARA PODER

ORGANIZAR MUCHO MEJCR LA PLANIFICACION ANUAL DE TU NEGOCIO EN EL PODRAS

ENCONTRAR TODAS LAS FECHAS TMPORTANTES PARA QUE TUS PLANES DE PUBLICIDAD,
PURLICACIONES ¥ LANZAMIENTOS DE PRODUCTOS ESTEN MAS ORGANIZADOS

L CALENDARIO ANUAL DE MARKETING Tk PERMITE ESTAR PREPARADO DESDE AHORA
MISMO, PENSA QUE NINGUNA MARCA DEJA SUS ESTRATEGIAS HASTA EL ULTIMO
MINUTO, TODO ESTA PLANIFICADO DE ANTE MANO

UN CALENDARIO BIEN DISENADO TE AYUDARA A GARANTIZAR QUE TU NEGOCIO PONGA
EN PRACTICA UNA CAMPANA DE MARKETING EFICAZ TODO EL ANO
YA TE IMAGINARAS QUE CONTIENE ESTE CALENDARIO, SI CLARQ, TODAS LAS FECHAS
FSPECTALES BN DONDE TODOS NOSOTROS CONSUMIMOS PRODUCTOS ¥ COMPRAMOS TANTO
PRESENTES COMO REGALOS ENCONTRARAS FECHAS COMO SAN VALENTIN, PASCUAS,
DIA DEL NINO, DIA DEL PADRE ¥ MADRE, BLACK FRIDAY, NAVIDAD, ENTRE OTROS.

PARA SACARLE AL MAXIMO PROVECHO A ESTAS FECHAS DONDE LAS PERSONAS COMPRAN
Y CONSUMEN MAS DE LO RABITUAL, ES NECESARIO PLANIFICAR CADA UNA DE NUESTRAS
ESTRATEGIAS MES POR MES, DE ESA MANERA RECIBIREMOS MAS COMPRAS O PEDIDOS

L0 QUE HAREMOS A CONTINUACION ES TRABATAR CON LAS FECHAS CLAVES PARA
AUMENTAR NUESTROS INGRESOS UTILIZANDO LOS MOMENTOS FUERTES DEL ANO




115 PARA PLANTFICAR ML CALENDARTO

PARA COMENZAR ESCRIBIR CADA MES EN UNA HOJTA CON SUS FECHAS ESPECTALES
Y PUNTUAR POSIBLES LANZAMIENTOS DE PRODUCTOS RELACIONADOS A DICHA FECHA
0 USAR EL QUE ENCONTRARAS EN ESTA GULA

POR ETEMPLO FEBRERO >> SAN VALENTIN > CATA DE BOMBONES LOVE
GUIRNALDA CON FOTOS
DESAYUNO PERSONALIZADO
ENVOLTORTOS DE GOLOSINAS AMOR

*PROMOCIONAR AL MENOS CON 5 0 20 DIAS DE ANTICIPACION ESE PRODUCTO, CON EL
FIN DE TOMAR PEDIDOS ¥ ORGANIZAR MUCHO MEJOR EL ARMADO ¥ ENTREGA

*REALIZAR PUBLICACIONES CON LLAMADO A LA ACCION PCR EJEMPLO' PUBLICACIONES
CON BOTONES DE “COMPRAR” “ENVIAR MENSAJE" “VISITAR SITIO WER'

CREAR LA NECESIDAD DE COMPRA, POR EJEMPLO “QUE ESTAS ESPERANDD” YA TENES
TU REGALO PARA” “HL MEIOR REGALO PARA”

*ADEMAS DE CONTINUAR PUBLICITANDO NUESTROS PRODUCTOS, SIEMPRE PUBLICAR LO
RELACIONADO CON LA FECHA CLAVE, CREAR HISTORTAS EN INSTAGRAM, HACER VIDEOS
CORTOS

MOSTRAR LA CARA DETRAS DE TODO NUESTRO TRABAJO, NO LE TEMAN A LA CAMARA
A LA GENTE LE GUSTA VER QUIEN ESTA DETRAS DE ESO QUE COMPRO. MUESTREN UN
VIDEO TRABAJANDO, FOTOS DEL PASO A PASO O ELABORACION DE PRODUCTOS

*NO TODO ES VENTAI RECUERDEN QUE ST TODO EL TIEMPO QUIERO VENDER VENDER ¥
VENDER ML CLIENTE POTENCIAL SE ABURRIRA DE ESE CONTENIDO ¥ LO PERDEREMOS




1175 PARA PLANTFICAR ML CALENDARIO

*CREAR CONTENIDO QUE QUIERE DECIR ESTOP BUENO SERTA NO TODO ES VENTAI
MOSTRAR A NUESTROS CLIENTES EL DIA A DIA DE NOSOTROS, DEL PROCESO DE
CONSTRUCCION DE NUESTROS ARTICULOS

RELACIONAR TEMAS QUE TENGAN QUE VER CON MIS PRODUCTOS POR EJEMPLO
REALIZ0 DECORACION DE FIESTAS, DOY TIPS PARA UN CORRECTO ARMADO DE UNA
MESA DE CANDY BAR, RECOMIENDO LAS MEJCRES GOLOSINAS PARA EL VERAND,
JUEGOS PARA UNA FIESTA DE CUMPLEANCS, ETC.

PUBLICAR FRASES MOTIVACIONALES A MIS CLIENTES, QUE ESTO LLEVE A COMPARTIR
ML CONTENIDO, REALIZAR COMENTARIOS 7 RECIBIR ME GUSTA

LA INTERACCION CONSTANTE DE NUESTRA PAGINA NOS PERMITE LLEGAR A MAS
POTENCIALES CLIENTES

DAR PRODUCTOS DIGITALES GRATULTOS, POR RIEMPLO TUTORIAL GRATULTO SOBRE
COMO ARMAR POMPCNES DE PAPEL DE SEDA, GUIA GRATULTA SOBRE LAS MEJORES
TEMATICAS PARA FIESTAS, GUIA SOBRE COMO MONTAR UNA FIESTA EN & PASCS,

10 SIEYPRE RELACIONADO AL RIEMPLO ANTERIOR DE ESA MANERA VOY CONOCIENDO
A ML PUBLICO ORJETIVO, ¥ AQUL VA RELACIONADO CON EL SIGUIENTE PUNTO.

*CONOCER A ML PUBLICO OBJETIVO sA QUIEN VA DIRIGIDO MLS PRODUCTOS?, TENGO
QUE TENER EN CUENTA A QUE CLASE DE PERSONA LE INTERESARA ML CONTENIDO,
PARA QUE INTERACTUE CON B MISMO, COMENTE ¥ COMPARTA CON OTRAS PERSONAS
10 LO LLEVE A CONSULTARME ¥ AL FIN CONCRETAR LA VENTA

POR EJEMPLO ST VENDO ARTICULOS PARA CUMPLEANOS DE NINOS, VOY A CRIENTAR
MLS PUBLICACIONES A MADRES O PADRES DE CIERTA EDAD

“CREAR PROMOCIONES, MES DE DESCUENTO, 2 X | DESCUENTOS POR TIEMPO LIMITADO
REGALAR UN DESCUENTO A LAS PERSONAS QUE YA M COMPRARCN, PARA  QUE NOS
VUELVAN A COMPRAR




TIP3 PARA PLANTFICAR ML CALENDARIO

*IDENTIDAD DE MARCA  TODAS LAS MARCAS TIENEN UN ESTILO, UNA PERSONALIDAD,
VALORES QUE QUIEREN TRANSMITIR, CUENTAN UNA HISTORIA DETRAS DE SUS NE-
GOCIOS EL ESTILO DE TUS PRODUCTOS, LOS COLORES QUE USAS, LAS PALABRAS QUE
ESCRIBIS, LAS PUBLICACIONES QUE REALIZAS, TIENEN QUE TENER UN DENOMINADOR
COMN, LAS PERSONAS TIENEN QUE VER ESA PURBLICACION ¥ SARER QUE ES TUYA
USAR SIEMPRE LOS MISMOS COLORES, MISMAS TIPOGRAFIAS, MISMA MANERA DE
HABLAR CON EL CLIENTE, LLEVA A CREAR UNA IDENTIDAD, QUE L CLIENTE TAN
SOLO CON VER LA PUBLICACION A SEPA QUE ES DE NOSOTROS, TE IDENTIFICA

*CREAR “EMBUDO DE VENTAS', DIGAMOS QUE YO REGALO UNA GUIA O UN E-BOOK 0
UN TUTCRIAL, PERO PARA EL ENVIO NECESITO EL CONTACTO DE ESA PERSCNA, SV
CORREQ ELECTRONICO. UNA VEZ QUE TENGO UNA GRAN LISTA DE CONTACTOS ENVIO
FSE PRODUCTO GRATULTO. YA CUENTO CON ALGO MUY VALTOS0, DATOS ¥ CONTACTOS
DE MIS POTENCIALES CLIENTES, YA QUE SI ME CONTACTAN ES PORQUE LES INTERESA
DICHO MATERTAL (OBVIAMENTE ESE PRODUCTO GRATULTO ESTA ENTERAMENTE RELA-
CIONADO CON LO QUE YO VENDO)

LUEGO UTILIZARE ESOS DATOS PARA ENVIAR PROMOCIONES, CUPONES DE DESCUENTO,
LANZAMIENTOS DE NUEVOS PRODUCTOS QUE DE SEGURO MAS DE UNO COMPRARA ESTO
ES GENERAR UN EYBUDO DE VENTAS, ATRAIGO LA MAYOR CANTIDAD DE CLIENTES
POTENCIALES, QUE MAS ADELANTE ALGUNOS INTERESADOS COMPRARAN MIS PRODUCTOS

PLANEAR EL ANO COMPLETO, SIEMPRE PENSANDO QUE PUEDEN SUCEDER COSAS COMO
LAS QUE ESTAMOS PASANDO ACTUALMENTE, POR ESO B CALENDARITO ES HLEXIBLE
Y SE PUEDE MODIFICAR A MEDIDA QUE AVANZA EL ANOI

BUENO AHORA SIN MAS LES DEJO EL CALENDARTO DE MARKETING 2020
(UE SEENTRETENGAN UN LARGO RATOI!




ENERO:

| DE ENERO- ANO NUEVO
FL PRIMER DIA DEL ARO ES UNA EXCELENTE OPORTUNIDAD PARA ENVIAR UN SALUDO ESPECTIAL A
TUS CLIENTES A TRAVES DE LAS REDES

b DE ENERO DIA DE LOS REYES MAGOS

ESTE DIA DERE ESTAR INCLUIDO EN TU CAMPANA DE NAVIDAD, ADEMAS TOMA EN CUENTA A TODAS
AQUELLAS PERSONAS QUE DETAN LAS COMPRAS PARA ULTIMA HORA PARA OFRECERLES UNA OFERTA
EXCLUSIVA DE ULTIMO MOMENTO

( DE ENERO INICIO DE LAS REBATAS
APROVECHEN ESTE MOMENTO PARA HACER LIQUIDACIONES

20 DE ENERO: BLUE MONDAY

ESTE DIA SE CONSIDERA QUE ES EL LUNES MAS TRISTE O DEPRIMENTE DEL ANO ¥ COINCIDE SIEMPRE
CON EL TERCER LUNES DE'ENERO ES TU CPORTUNIDAD DE ANIMAR A TUS CLIENTES A TRAVES DE IN
MENSAJE POR EMAIL O REDES SOCTALES

21 DE ENERO INICIO COPA LIBERTADORES
24 DE ENERO DIA DEL PERIODISTA

25 DE ENERO: ANO NUEVO CHINO

26 DE ENERO GALA DE LOS GRAMMYS

27 DE ENERO DIA DEL COMMUNITY MANAGER




FEBRERO

2 DE FEBRERO: SUPER BOWL

ESTE ES UN' ACONTECIMIENTO TMPORTANTE YA QUE ES EL DIA MAS IMPORTANTE PARA LA PUBLICIDAD
EN LOS ESTADOS UNIDOS LAS EMPRESAS INVIERTEN GRANDES CANTIDADES DE DINERO EN ESTE EVENTO
Y 105 ESPECTADORES LLEGAN A 100 MILLONES

4 DE FEBRERO DIA MUNDIAL CONTRA EL CANCER

9 DE FEBRERO: GALA DE LOS OSCARS
ES UN MOMENTO IDEAL PARA ENVIAR PROMOCIONES A TU BASE, CON UNA TEMATICA DIVERTIDA
COMO LA DE LOS PREMIOS OSCARS

4 DE FERRERO' SAN VALENTIN

EN ESTE DIA LAS VENTAS SIEMPRE INCREMENTAN YA QUE ES UNA OCASION PARA REGALAR Y/0
UTILIZAR DISTINTOS SERVICIOS PLANIFICA TUS ESTRATEGIAS DE MARKETING ¥ APROVECHA AL
MAXIMO LOS EMAILS EN SAN VALENTIN

247 23 DE FEBRERO: CARNAVAL
LANZA UNA ESTRATEGIA CON PROMOCIONES ESPECIALES UTILIZANDO UNA DIVERTIDA TEMATICA
CARNAVALESCA




MARZO:

8 DE MARZ0 DIA INTERNACIONAL DE LA MUTER

MEJORA LA RESPONSARILIDAD SOCTAL DE TU EMPRESA O NEGOCIO ¥ AUMENTA TUS VENTAS CON
DESCUENTOS ESPECTALES PARA EL SECTOR FEMENINO DE TUS CLIENTES CREAR PUBLICACION RELACIO
NADA A ESTA FECHA

[7 DE MARZ0 DIA DE SAN PATRICIO

ES UN DIA, DE CRIGEN IRLANDES, EN EL QUE LAS PERSONAS SUELEN VESTIRSE DE COLOR VERDE ¥
UTILIZAR TREBOLES EN LOS ULTIMOS ANOS HA GANADO POPULARIDAD YA QUE TODOS SALEN A LA
CALLE A CELEBRARLO, ¥ ESTA MUY RELACIONADO TAMBIEN A LA CERVEZA

70 DE MARZ0 DIA MUNDIAL DE LA FELICIDAD

22 DE MARZ0 DIA MINDIAL DEL AGUA




3 AL I DE ABRIL SEMANA SANTA
IDEAL PARA PROMOCTIONAR TODO TIPO DE PRODUCTOS RELACIONADOS CON ESTA FECHA

7 DE ABRIL DIA MUNDIAL DE LA SALUD

3 DE ABRIL DIA INTERNACIONAL DEL BESO
5 DE ABRIL DIA MINDIAL DEL ARTE

22 DE ABRIL DIA DE LA TIERRA




MAYO:

| DE MAYO DIA DEL TRABATADCR
PUEDES APROVECHAR ESTE DIA PARA ENVIAR UN SALUDO POR EMAIL O INCLUSO CREAR ALGUNA
PROMOCION PARA EL MOMENTO

4 DE MAYO DIA MUNDIAL DE STAR WARS

W DE MAYO DIA DEL INTERNET
ST TUS PRODUCTOS ESTAN RELACIONADOS A ESTE TEMA, ES UN MOMENTO PERFECTO PARA ENVIAR
ALGUNA PROMOCION




JUNIO:

21 DE JUNIO DIA DEL PADRE

FECHA TMPORTANTE PARA LAS VENTAS PREPARA UNA ESTRATEGIA CON ANTELACION, CON MENSAVES
QUE LLEGUEN A LAS EMOCIONES DE NUESTROS ESPECTADORES APROVECHA LOS BENEFICIOS DEL
EMATL MARKETING PARA EL DIA DEL PADRE

30 DE JUNIO DIA DE LAS REDES SOCTALES




AGOSTO:

2 DE AGOSTO DIA DE LA JUVENTUD
ST TU PUBLICO ES JOVEN PUEDES APROVECHAR ESTE DIA PARA REALIZAR ALGUNA ACCION

(6 DE AGOSTO DIA DEL NINO

4 DE AGOSTO DIA MIDIAL DE LA FOTOGRAFIA




JULIO:

2 DE JULIO FINAL DE LA EUROCOPA
APROVECHA LA GRAN AUDIENCIA QUE OBTENDRA EL EVENTO PARA IMPULSAR TUS PROMOS CON N
CONCEPTO RELACIONADO AL FUTROL

20 DE JULIO DIA DEL AMIGO
HAZ QUE TUS PROMOCIONES DE ESTE DIA UTILICEN MENSATES EMOTIVOS CON LOS QUE EL PUBLICO
SE SIENTA IDENTIFICADO

24 DE JULIO COMIENZO DE LOS JUEGOS OLIMPICOS




SEPTIEMBRE:

| DE SEPTIEMBRE DIA DEL MAESTRO (ARGENTINA)

27 DE SEPTIEMBRE DIA MUNDIAL DEL TURISMO




OCTURRE:

8 DE OCTUBRE DIA DE LA MADRE (ARGENTINA)
ES UNA DE LAS FECHAS MAS TMPORTANTES ¥ LA ACCION DEBE ESTAR PLANIFICADA DESDE ANTES
DEFINE TUS OBJETIVOS DE VENTAS ¥ TRAFICO ¥ LANZA TU GRAN PROMOCION

4 DE OCTUBRE DIA MUNDIAL DEL CANCER DE MAMA
ESTE ES UN DIA REPLETO DE CAMPANAS QUE APUNTAN A LA SENSIBILIZACION CREA LA TUYA CON
UN DISENO CREATIVO ¥ PODRAS LLEGAR A MAS PURLICO

3 DE OCTUBRE HALLOWEEN
ES UNA CPCRTUNIDAD PARA REALTZAR ALGUNA ESTRATEGIA TERRORIFICA Y DIVERTIDA QUE ELEVE
TUS VENTAS




NOVIEMBRE:

2 DE NOVIEMBRE DIA DE LOS MUERTOS
ST TRABATAS CON PUBLICO MEXICANO TOMA EN CUENTA ESTA FECHA PARA ENVIAR ALGUNA PROMOCION

21 DE NOVIEMBRE BLACK FRIDAY

ES EL BOOM DEL ANO PARA TODOS LOS NEGOCIOS ¥ TIENDAS ONLINE HL EMATL MARKETING NO PUEDE
FALTAR EN TU ESTRATEGIA, ¥ ASEGURATE DE REALTZAR DESCUENTOS LLAMATIVOS QUE ATRATGAN A
T0DO TU PUBLICO

30 DE NOVIEMBRE CYBER MONDAY
SE CELEBRA B LUNES SIGUIENTE AL BLACK FRIDAY ¥ USUALMENTE LO ALARGAN ¥ CREAN UNA
BLACK WEEK” LLENA DE PROMOS UNICAS




PUEDE QUE MAS DE UNA FECHA SE MODIFIQUE POR
L0S TIEMPOS QUE ESTAMOS TRANSCURRTENDO
ANTVEL MUNDIAL, PERD TE LLEVAS ALGO MUY

VALTOS0, NUEVOS CONOCTMIENTOS.

STNO TE STRVE PARA ESTE ANO, TE SERVIRA PARAEL
PROSTMO, EL CALENDARTO LO DESCARGAS
DESDE LA WEB.

UTILTZA EL TIEMPO EN CASA PARA PROGRAMAR ESTOS ASPECTOS
0 AL MENOS PRACTICAR COMO SERAN TUS ESTRATEGTAS
DE VENTA AHORA CON LO QUE APRENDISTE.

FSPERO TE STRVA EL MATERTAL Y COMPARTTLO!
PUBLTCA TU PLANTFICACTON ARROBANDO A
@LOVEDISENTO (INTAGRAM)

0 @LOVEDTSENO (FACFBOOK)
(ONSULTAS A: WWW.LOVEDISEND.COM. AR
(URS0S. LOVEDTSENTO@GMATL.COM

FL CALENDARIO FUE EXTRAIDO DE INTERNET




GRACIAS POR LEeR HASTA &L FINALI

SALUDOS VICTORIA




DICTEMBRE:

24 DE DICIEMBRE NOCHEBUENA
ES LA NOCHE EN LA QUE PAPA NOEL TRAERA LOS REGALOS, UNA OPORTUNIDAD PARA SUBIR LAS
VENTAS ¥ MAS AUN CON LAS PERSONAS QUE COMPRAN A ULTIMA HORA

2J DE DICIEBRE NAVIDAD
DIA PARA ESTAR EN FAMILIA, APROVECHA PARA ENVIAR UN NEWSLETTER CON UN CALIDO SALUDO
A TUS CLIENTES DESEANDOLE FELICES FIESTAS

28 DE DICIEMBRE DIA DE LOS SANTOS INOCENTES
PUEDES HACER ALGUNA ACCION CON UNA BROMA DE LOS INOCENTES PARA DIVERTIR A TU PUBLICO
Y HASTA AGREGARLE ALGUN DESCUENTO-AL FINAL

3 DE DICIEMBRE NOCHEVIEJA
EN ESTE DIA SE SUELEN ENVIAR SALUDOS DE FIN DE ANO CON BUENOS DESEOS PARA EL SIGUIENTE
0 RECOPILANDO LOS LOGROS DEL ANO QUE SE VA




